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¢CONOCES NUESTRAS
PRINCIPALES ACTUACIONES EN MARCHA?

Te contamos algunas iniciativas de REDR
2025-2026

1.- Generar conocimiento y evidencias sobre la realidad rural
- Acercar LEADER a la ciudadania

- Incorporar nuevas voces al debate sobre el futuro rural

- Construir alianzas para la defensa de LEADER

- Intensificar la interlocucion institucional

- Preparar una campana de incidencia para el periodo 28-34
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CON GAL Y AYUNTRMIENTOS

Ponte Las Lentes Rurales

17 193 +500 +30 +25000 Ministerios, Diputados,
GALS, Beneficiarios LEADER...
COMARCAS ANALIZADAS AF\(AURNTTICA;:\F{”AEI\'?'TTE%S ENVIOS DIGITALES Y FiSICOS PERSONAS QUE SE HAN SUMADO VISITAS A LOS VIDEOS PARTICIPAN EN LA SERIE DE
A LA CAMPANA #PONTELASLENTESRURALES
DIAGNOSTICO ~ .
Campana en redes sociales

'Situacion de los
servicios de proximidad
en el medio rural”’ 2

3 Elevator pitch
Cl Buenas Practicas LEADER:

Servicios a la poblacion §

Nos ponemos
las lentes rurales:

PONTE LAS LENTES RURALES b
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CON JOVENES
Gobernanza, territorio y LEADER

FASE 1. RECOPILACION BBPP - FINALIZADA
REDR SESISEERE ES C UCHA 2026

a 969 61%

ENCUESTAS A NIVEL NACIONAL JOVENES <35

PARTICIPANTES

Recopilacion de

INFORME
Jovenes en la 1 Buenas Practicas

toma de decisiones’

Tu voz es el motor del cambio rural.
Cuéntanos tu experiencia y ayudanos a construir el futuro.

w .k g PROP_UESTAS
o o o DE JOVENES
* RURALES
FASE 2. FASE 3. DECALOGO
. « op 2 MESA DE CONTRASTE “Propuestas para impulsar
INTERGENERACIONAL la part|C|paC|on de jovenes
: en el medio rural’’
= e
(' PUBLICACION > ‘

¢Qué proponen los

. jovenes?
_E,n t revi Sta Sa J ARTICULO ESPECIALIZADO
jovenes en GAL
Juventud y
_ desarrollo rural:
el El papel estratégico de los

DAVID ESTEBAN ol
? «| RODRIGUEZ

Grupos de Accion Local

ARTICULO
ESPECIALIZADO

)/

Recopilacion de
Buenas Practicas



CAMPANA INSTITUCIONAL INTERLOCUCION/DEFENSA LEADER QREDLR.....

En 2025 En 2025-2026 En 2026

CON SOCIEDAD CIVIL, GRUPOS CON REPRESENTANTES DE CON SOGIEDAD GIVIL, GRUPOS
LEADER, INSTITUCIONES, ENTIDADES, MINISTERIOS Y LEADER, ENTIDRDES PUBLIGO-
ADMINISTRAGION... ADMINISTRACION PUBLIGA... Eplllilli‘m’nE‘l‘\s’Ellllfi'ﬂtl:llllll’vllll'l'sl{ggSIﬂS
Campaﬁa ‘My Rural Future, Un milldén de . Articulos Opinic')n | EADER nnM"“si-nnclﬁu-“

voces por el desarrollo rural. jPor el
futuro de nuestros pueblos’’.

Mas de 35.000 firmas defendiendo
LEADER

Campaia europea “#LEADER/CLLD
Works, Empoderando territorios rurales

2

#LEADERCLLDWorks

Empoderandoterrltorlos *

rurales
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Campana nacional de comunicacion e incidencia en defensa de LEADER

Fase preparacion: enero4unio

Esta campaiia busca reforzar el Durante el verano de 2026, hasta
apoyo politico, institucional y finales de afio, se desarrollaran
social a LEADER en un momento acciones de comunicacion,
clave para la definicion de la futura movilizacion e incidencia para
financiacion europea. posicionar a LEADER como un

Estamos en un
momento de
urgencia
historica

instrumento estratégico para
afrontar los retos demograficos,
econdmicos y sociales del medio
rural.
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Vuestro rol es Vital
Sois la voz sobre el terreno,
lo que da credibilidad

Fase de ejecucion: julio-diciembre 2026

Entre las principales actuaciones
destacan la coordinacion de
portavoces, la difusion de
mensajes y casos de éxito, las
relaciones con medios y
decisores politicos, y la
elaboracion de materiales
comunes de comunicacion para
todalared.

lo memarizar cifras y datos

Ser concisos, claros y humanos, pero sin bajar la guardia



Objetivo Principal

Narrativa Central

Rol del Programa

Enfoque Principal

Rol del Programa

Evolucion narrativa

Explicar y describir: busca que la audiencia
entienda y valore el modelo LEADER

“LEADER es el almay el motor del desarrollo
rural por su método unico”

LEADER como dinamizador de territorios

Centrado en el método (el cdmo
funciona)

Corporativo, positivo, consensual

N/ N/ N

N/

Busca que un stakeholder politico tome una
decision concreta (proteger la financiacion)

“LEADER no es un gasto, es la inversidon mas inteligente
para solucionar los grandes retos de Espafay Europa”

LEADER como solucidn estratégica a problemas de Estado
(reto demografico, transicion verde, cohesion)

Centrado en el resultado y el impacto politico (el
qué se consigue y el por qué es vital)

Politico, proactivo, con sentido de
urgencia



Materiales

Base comun para trasladar ideas claras, sencillas y reconocibles Para portavoces y equipos territoriales
sobre el valor y el impacto de LEADER

Recomendaciones de tono, enfoque, do’s & don’t’s Notas de prensa tipo, statements, argumentarios rapidos...

Para trasladar los mensajes comunes de la campana a diferentes publicos, contextos y
canales
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