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Representacién Nacional
o Asociacion Forestal de Galicia (ASFORGAL).

e Asociacion Forestal de Asturias (AFA “EL BOSQUE").

e Asociacion Forestal de Cantabria (ASFORCAN).

e Confederacion de Forestalistas del Pais Vasco.

e Federacion de Asociaciones Forestales de Castillay Leén (FAFCYLE).
e Asociacion Forestal de Navarra (FORESNA).

° Asociacion Forestal Aragonesa (AFARAGON).

e Consorci Forestal de Cataluna (C.F.C.).

Q Asociacion Forestal de la Comunidad Valenciana (AFOVAL).

@ Asociacion Forestal de la Rioja (A.F.R.).

Q Asociacion de Propietarios de Montes Alcornocales de Extremadura (APMAE).
@ Asociacion Forestal de Baleares (ASFOIB).

@ Asociacion Forestal de Madrid (ASFOCAM).

@ Asociacion Forestal de Castilla-La Mancha (AFCASMAN).

@ Asociacion Forestal de Murcia (PROFOMUR).

@ Asociacion Forestal de Andalucia (APROMAL).
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ALCORNOCAL
Quercus suber L. (FAGACEAE)

2,5 millones de ha cubiertas por
alcornocales en el mundo. e A

El ecosistema mas rico en
biodiversidad en toda la UE.

Endémico de los bosques
mediterraneos: Portugal, Espaia,
Argelia, Marruecos, Tunez,




Alcornocales

Hay 2.500.000:de"nha de alcornocales en el mundo
33.9% en Portugal, y 23% en Espana.

La produccion anual es de las 340.000 toneladas
52% de Portugal,/32% de Espaiia, y el resto de Marruecos,
ltalia y Francia
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« La mayor parte de propietarios forestales nos sentimos gestores temporales de
un patrimonio, normalmente recibido, que pretendemos conservar y mejorar
para nuestros hijos y sucesores

« Este caracter patrimonial y la vision a generacion vista de la gestion, es una
garantia y un valor que enlaza con los principios de sostenibilidad y el
planteamiento a largo plazo que debe prevalecer en la gestion de montes
Alcornocales ;
* Falta de cultura-forestal ligada a la prevalencia-de la actividad agricola, obtencion
de rendimientos a largo plazo, dificultades administrativas y falta de estructuras
“adecuadas de apoyo a la gestion, aprovechamiento y comercializacion. del producto



Los retos de la gestion (I)

-Las perspectivas mundiales del mercado del vino y otras aplicaciones
del corcho, hacen prever un crecimiento una demanda de corcho a
largo plazo

 Muchos montes estan descapitalizados por la falta de gestion o por la
existencia y desequilibrios ocasionados por producciones compatibles
con los mismos (pastoreo, caza, agricultura)

‘Debe asegurarse el suministro de corcho a largo plazo para la
supervivencia del propio sector, a pesar de que el retorno de las
inversiones para el propietario — silvicultor, es a muy largo plazo (20 -

40 anos)



Los retos de la gestion (1I)

Al margen de los aspectos economicos, la seca, la culebrilla, los
incendios forestales y elementos como el cambio climatico, comprometen
la gestion y la rentabilidad de las explotaciones
*Inversiones poco atractivas partiendo del analisis economico tradicional:
— > rentabilidad + riesgo + liquidez
» Falta de incentivos y apoyo para el impulso de inversiones a largo plazo:
scercados para la regeneracion (dehesa)

“spuesta en produccion (desbornizado, construccion de
pistas, rozas, cortas de mejora y regeneracion, ...)
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OELVICULTORES

COOE FORTALEZAS

El corcho tiene incontables aplicaciones debido a sus admirables caracteristicas, ya
que es impermeable, inodoro, resistente a los agentes quimicos e inatacable por los
liquidos, practicamente imputrescible y muy resistente a los ataques de los insectos,
compresible y elastico, con extraordinaria capacidad de recuperacion dimensional,
escasa conductividad térmica, excelente aislamiento acustico y de vibraciones, muy
liviano y con elevada resistencia mecanica.



FORTALEZAS

o Generacion de empleo rural

o Concentracion geografica: Industria
corchera cerca del aprovechamiento

oEstratégicos frente a la erosion y
cambio climatico
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hcork,

it's possible
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www.promocor.info

] Qual |ty is revealed with cork
THE BEST STOPPER

Natu raI, renewable, recyclable and biodegradable
IT’S ENVIRONMENTALLY-FRIENDLY

Cork oak fo rest, a source of biodiversity
CORK HARVESTING ASSURES THEIR FUTURE

A healthy, organic product
A FOOD SAFETY GUARANTEE

Tradition, work and the flavour of our homeland
THE VALUE OF CULTURE, A DRIVING FORCE
OF CHANGE

) % reasans

" to choose cork
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Fundacién Biodiversidad
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DE SELVICULTORES DE ESPANA
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Fundacién Biodiversidad OELVI

El uso de tapones de corcho en botellas de vino es una de las formas
mas simples de contribuir a la preservacion de los alcornocales, su
biodiversidad y la red economica en muchas areas rurales del sur de
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. Por qué esta campana?

Tendencia actual de sustituir los tapones de corcho por tapones de
material sintético

Campanas sin fundamento cientifico para desacreditar este material

Incrementar la produccion de vino y el embotellado en paises sin tradicion
vinicola, y donde no se produce corcho

Los consumidores no tienen en cuenta lo qué es el corcho, de donde
procede y los beneficios asociados para el medioambiente y la economia
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Fundacion Biodiversidad OELVICULTORES

TAPONES DE CORCHO

Material 100% natural, renovable y materia prima no
contaminante

Es la aplicacion del corcho con mayor valor aiadido.

La cosecha del corcho asegura el futuro del alcornocal.

Cerramiento para el vino de calidad, con probada
experiencia a lo largo de los afos.

Aprovechamiento tradicional sostenible del alcornocal

Promueve la actividad econémica en las areas rurales:
Gestion, aprovechamiento, industria, comercio..

Refuerza el papel de sumidero de carbono de los
alcornocales.

CAMPANA PROMOCOR
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ESPANA

 3Jer productor de VINO mundial |
 2do productor de CORCHO mundial |
 2da mayor area de alcornocal

 1era superficie vinicola mundial

desarrollo de muchas areas rurales.




Corcho-Natural Corcho-Cultura

El alcornocal Corcho-Calidad Corcho-Seguridad
=

of 8 1ara elegir corcho
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(— 2 1 La calidad se destapa con un corcho
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4 2 Natu raI , renovable, reciclable y biodegradable

NO CONTAMINA

3 El alcornocal, fuente de biodiversidad
LA SACA DE CORCHO ASEGURA SU FUTURO

4 Ecolégico, producto saludable
GARANTIA DE SEGURIDAD ALIMENTARIA

5 Tradicion , trabajo y sabor de nuestra tierra
VALOR CULTURAL, MOTOR DE PROGRESO

www.promocotr.info
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i descorchas o destapas?

con el corcho
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para elegir corcho
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para elegir corcho
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La pr cion de tapc es de corcho dan el
mayor¥@lor afiadido al alcornocal.

El corcho de un alcornocal, segun su calidad
taponable, es susceptible de septuplicar su valor



CO@E Economia verde y desarrollo rural
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COOE Economia verde y desarrollo rural

despierta cada vez mas el interés del sector,de la construc
del disefio, la moda y la decoracion, la- lndustrla automotn
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Caso de Quality Suber SL

« Empresa mixta: industria + propiedad privada (2013). Objetivos:
— Optimizar el aprovechamiento y valoracion de un producto con caracteristicas
claramente diferenciales
— Mejorar la regulacion del mercado en colaboracion con la industria (programas de
suministro a corto y largo plazo)
— Aumentar la transparencia en el mercado y en los precios

» Integracion vertical del sector: del monte a la industria del tapon/derivados

del corcho
— El propietario percibe 60c€/kg de corcho de calidad y asi financia parte importante
del coste
de la campana
— Industria prepara el producto maximizando el rendimiento (corcho calidad/refugo)
— Cobro del trabajo de preparacion y valor restante del corcho a la venta de la pana
preparada

* Primera campania 2013 (1.100 t): mas del 50% del corcho de
calidad y 1/3 corcho total
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Patricia Gomez Agrela
Gerente

e-mail: patricia.gomez @selvicultor.es www.selvicultor.es
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